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5 POMOC: MORÁLKA 

1 
„A nenapodobujte už  
příklady tohoto světa“  
 

(Řím 12,2) 

2 Zveme tě, aby ses podíval na obrázky následujících reklam: 
 

1 
 
 

Co mi nabízí svět? 

1 Zveme tě na cestu po světě, ne abys poznával země a zvyky, ale aby 
ses zastavil v tom, co tak rychle žiješ, aniž by sis to uvědomoval: budík, 
snídaně, škola, vyučování, přestávka, kroužky, hudba, autobus, kamarádi, 
telka, whatsapp, internet atd. STOP!! 

STOP!! 
STOP!! 

2 

http://www.google.es/imgres?q=dibujo+de+j%C3%B3ven&num=10&hl=es&tbo=d&biw=1280&bih=845&tbm=isch&tbnid=Mu1lvk9b8HLpeM:&imgrefurl=http://pozodeluz.wordpress.com/category/literatura/&docid=bfD4EV8HhjdN0M&imgurl=http://2.bp.blogspot.com/_OExj0WEXlyE/SZtNktxuH2I/AAAAAAAAAF8/m_fqTFYsnVc/s320/Dibujo_El_hombre_sin_rostro_1.jpg&w=284&h=320&ei=wJ_2UM61NoeShgf7-YHwCg&zoom=1&iact=hc&vpx=382&vpy=415&dur=691&hovh=238&hovw=211&tx=111&ty=128&sig=110944166628171814721&page=1&tbnh=138&tbnw=122&start=0&ndsp=46&ved=1t:429,r:20,s:0,i:148
http://www.google.es/url?sa=i&rct=j&q=dibujo+linterna&source=images&cd=&cad=rja&docid=LWX0ncRvOM8kWM&tbnid=17Z60unVDg5LvM:&ved=0CAUQjRw&url=http://imagenesfrases.com.ar/dibujos-de-cosas-de-acampada/imagenes-infantiles/&ei=Hy-NUYGpA8rF0QXYxYHwCg&bvm=bv.46340616,d.ZG4&psig=AFQjCNG3nXOpPnEB1TN-lxaw_VjLGMHxqQ&ust=1368293468980770
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Co mi nabízí svět? 
2 
 

XXX PRO 
DOSPĚLÉ 

3 

1 

http://4.bp.blogspot.com/_X88jWOK6FP0/SyoQheDe35I/AAAAAAAAATg/v_KpeLLtntA/s1600-h/BBH+USA+2.jpg
http://3.bp.blogspot.com/_9tz9yHvqzzQ/TPLDc5J8NDI/AAAAAAAAAGs/ntyNwh_Se2E/s1600/axe2.jpg
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Co mi nabízí svět? 

Reklama 1: 
 
 
 

Reklama 2: 
 
  
Reklama 3: 
 
 
 

 

     3 Dokázal bys říci, na jaký předmět je to reklama na každém  
z obrázků? A jaký je vztah mezi reklamou a předmětem? 

4 Můžeš se sdílet se svými spolužáky o smyslu těchto reklam, a jaký na to 
máš názor. Vyslovíme několik pojmů, abys je bral v úvahu při analýze 
reklamních spotů: 

 

 Sexualita, touha, předmět, 

konzum, tělo, spojení, 

moc, muž, žena, vztah. 
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Co mi nabízí svět? 

5  Dále ti představíme čtyři obrázky našeho světa. Můžeš říci, co  
v tobě evokují? 

 

 
 

      

     

     

Dokázal bys definovat následující pojmy 

a spojit je se společností, ve které žiješ? 

Podívej se na to z hlediska sexuality a hodnoty člověka. 

 

KONZUMNÍ 

 
KONKURENČNÍ 
 
 
UTILITARISTICKÁ 
 
 
DUALISTICKÁ 
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Co mi nabízí svět? 

6 Teď pozorně sleduj tyto reklamy, které ti promítneme: 

   http://www.youtube.com/watch?v=7H-K2Mu9_Ys    

 

  http://www.youtube.com/watch?v=EA-_mgkM-Uo 
 

7 Propagovaným předmětem v těchto reklamách je auto… 

Která z reklam se ti líbila 
nejvíce? 
 
 
Proč by sis ho koupil? 
Zdůvodni svou odpověď. 
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Co mi nabízí svět? 

         Reklamy ti pustíme znovu. Teď tě poprosíme, aby sis všímal a 
poznamenával odlišnosti v barvách, hudbě, krajině a poselství každé 
reklamy. 

Reklama 1: 

 

Reklama 2: 

 

 

8 Poděl se se svými spolužáky o své myšlenky a společně se zamyslete nad 
„záměrností“ každé reklamy. Komu je určena? 

9 Měj oči dobře otevřené! Nauč se dívat rozumem, srdcem, celou svou 
osobou! Nemyslíš si, že jsi občas OBJEKTEM reklamy, módy, televize, 
telefonních operátorů, společnosti? 
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 Co mi nabízí svět? 

11 Myslíš, že tě společnost, ve které 
žiješ, ovlivňuje? Jakou měrou? 

V následující chvíli to zkus 
zkonkretizovat: 

     10 Všimni si, co říká tato reklama. 
Je tam napsáno: „… ty také padneš“. 

Jak se cítíš, když se tě někdo snaží oklamat, když 
tebou chce někdo „manipulovat“? 

Pamatuješ si na příběh o Pinocchiovi? Co mu přátelé 
nabízejí? Je to přitažlivé? Co se Pinocchiovi stane? 

Krátce se nad tím zamysli … 
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http://www.google.es/imgres?q=dibujo+de+j%C3%B3ven&num=10&hl=es&tbo=d&biw=1280&bih=845&tbm=isch&tbnid=Mu1lvk9b8HLpeM:&imgrefurl=http://pozodeluz.wordpress.com/category/literatura/&docid=bfD4EV8HhjdN0M&imgurl=http://2.bp.blogspot.com/_OExj0WEXlyE/SZtNktxuH2I/AAAAAAAAAF8/m_fqTFYsnVc/s320/Dibujo_El_hombre_sin_rostro_1.jpg&w=284&h=320&ei=wJ_2UM61NoeShgf7-YHwCg&zoom=1&iact=hc&vpx=382&vpy=415&dur=691&hovh=238&hovw=211&tx=111&ty=128&sig=110944166628171814721&page=1&tbnh=138&tbnw=122&start=0&ndsp=46&ved=1t:429,r:20,s:0,i:148
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Co mi nabízí svět? 

 
 

Žijeme v konzumní společnosti, v níž se z člověka stává     
 OBJEKT TOUHY. 

Člověk nemá hodnotu sám o sobě, nýbrž skrze to, co mi nabízí 
či mi přináší. 

Je to utilitaristická společnost.  
Žijeme ve světě konkurence a lidské vztahy žijeme také pod 

tímto prizmatem. Zdá se, že ten, kdo je vedle mne, je můj 
nepřítel.  

OSOBA ZTRÁCÍ SVOU HODNOTU. 
JE REDUKOVÁNA NA OBJEKT TOUHY. 

NENECHTE SEBOU MANIPULOVAT!  

 

 

 

 

 

VŽDY HLEDEJTE PRAVDU! 

 

 

 

 

 

 

Co ukazují tyto prsty? Kresba tužkou a bílou křídou. Natalia Núñezová 

Detail ze Sixtinské kaple. Michelangelo. 
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http://www.google.es/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&frm=1&source=images&cd=&cad=rja&docid=4xifMesE9WdjSM&tbnid=PT6k6Vf5kfVe2M:&ved=0CAUQjRw&url=http://www.yorokobu.es/%C2%BFpero-esto-de-quien-es/&ei=rAeGUoOiB-PT0QX4_YCACQ&bvm=bv.56643336,d.ZGU&psig=AFQjCNHBGixWa5EjS4vpDtbR3EGRil744g&ust=1384601771651011
http://4.bp.blogspot.com/-QvryeupcRQU/T-pLuUCyOfI/AAAAAAAAAOk/lRjXHy90F6U/s1600/DSCI0354.JPG
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